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In die vertikalen Spalten wichtige strategische Bereiche

eintragen. Durchgehen, was in welchem Monat dort

verandert werden kann / muss. Marke / Story ist wichtig.

Vier Haupteinnahmestrange und ein wichtiges Projekt
fullen in diesem Fall die anderen Spalten.

Andern Sie die Spalten nach
Ihrem Bedarf. Was sind die wichtigsten

Bereiche lhres strategischen Feldes?
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Das erste Halbjahr ist langer als das zweite!

Nicht Gbersehen. Es gilt die alte kybernetische Regel:
Was Du am Anfang des Jahres nicht geschafft hast,
schaffst Du nicht mehr im zweiten Halbjahr.
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